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' Deum um pequeno negdcio fami- | seis variantes: branco, tinto, lourei- !
liar de venda e comercializagcao de ro, espadeiro, vinhao e alvarinho; e o
vinho a granel, a grande produtor espumante Miogo, Branco e Espa-
nacional de vinho verde, ja implan- | deiro, a aposta da terceira geracio '
tado internacionalmente, foi o ca- | dafamilia Lima é cimentar aempre- |
minho trilhado em quase 40 anosde | sano mercado internacional. ‘

actividade. Dos velhos garrafdesde |  “Este ano queremos consolidare

| FAFE

| “Vinhos Norte” até A iltimageracio | até aumentar os mercados de expor- |
de espumante espadeiro, aevolucdo | tagiao”, anunciou Graciete Lima, |
da empresa Manuel da Costa Car- | numa ideia corroborada pelos ir- |
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valho Lima e Filhos, Lda., estd assen- !

maos que compartilham, entre to- !

te na constante inovacao e em- dos, funcgdes de gestido da empresa. |
preendedorismo das véarias gera- “O mercado nacional € visto para
¢Oes da familia Lima que a tém ge- | nds como algo a manter e se possi- |
rido. Em 2009, o volume de neg6- | vel aumentar a qualidade com que |
cios atingiu os 13 milhdes de euros, | servimos os nossos clientes mas a !
num total de cerca de 2 milhdes de | nossa expansio tera de ser no mer- |
litros que sairam das modernas ins- cado externo”, disse Vitor Lima. J&
! talacOes situadas na recondita fre- | Vera Lima apontou os alvos a tingir !

- guesia de Virzea Cova, anorte do | além-fronteiras. “Estamos bem re-

cmpresaManueldaCostaCarvalnolimaeFinos - guesiade v
~Investeha40anosnainovacaocomoformulade | “5 0 de Fafe.

éxitonaproducaoe comercializacdode vinnos  cado nacional com as marcas Cru-

§ / Carlos Rui Abreu/ddadesajnpt | 2€1r0 € Tapada dos Monges, com | mercado. Queremos essencialmen- |

i presentados no Brasil com umnivel !

zer que estamos consolidados nesse

Plenamente implantada no mer- | de exportacao que nos permite di- |
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' te agarrar a Europa e estamos pre- |
- sentes na Holanda, Franca, Alema- |
- nha e queremos chegar a Inglater- |
. ra”. Esta responsavel indicou os |
- mercados da Américado Norteeda |
! China como locais onde o vinho !

: verde estd namoda.

4 €

- de que 0 caminho tracado é
| correcto”, caracterizou Vera.

! sos emigrantes mas ha cada vez

FOTOS: DANIEL RODRIGUES/GLOBAL IMAGENS

mais pessoas nesses paises a procu-
rar o vinho verde, que é menos al-
codlico e muito leve. As pessoas po-
dem beber mais em convivio”, ex-
plicou Vera Lima. Vitor entende que |
a Europa esta “cansada dos velhos !
- vinhos” e gosta de experimentar um
. Ao longo dos ultimos anos, a ca-
i pacidade produtiva aliada a qualida-
- dedo vinho que sai de Varzea Cova, |
! tem dado alguns prémios nacionais !
. einternacionais 2 empresa, titulos |
- que sdo entendidos como “reconhe- |
i cimento do trabalho” e uma prova |
0 mais |

i onosso rotulo. Beberam o vinho no
. Emprenhados em remar contraa |
- maré de crise e de pessimismo que |
i se tem abatido sobre o pais, a em- |
. presaapostanaoportunidade de ne- |
i gbcio em que o vinho verde se tor- !
nou noutros mercados. “No estran-
| geiro o vinho é procurado pelos nos-
| ritos do sucesso.m

vinho verde que “nada tem a ver
com o vinho de hd 20 anos™.
Estaabertura de horizontes ja fez
com que alguns consumidores es-
trangeiros fossem a Fafe ver de onde
sai o néctar de que tanto gostaram.
“Temos recebido alguns turistas que
véem aqui a empresa e que trazem

pais deles e depois vieram ca visitar,

tirar fotografias e ver de onde saiu

aquele vinho”, contou Graciete.
Esta empresa labora com 38 fun-

cionarios que sao considerados pela
administracdo como “uma grande '

15

MILHOES DE EUROS
Foi o volume de negdcios atingido
durante oano de 2009.

| | MARCAS

Cruzeiro e Tapada dos Monges
! estdoplenamente implantadas
' nomercado

3

- FUNCIONARIOS
! sdo considerados pela administracdo
- como "uma grande familia’

J<Gracicte ima,
B vaijoaquim tima|
B o cnoioeo|

B cuinerme pereira

familia” com quem repartem os mé- :
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